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PUBLICIDAD +MARKETING

+TITULO PROPIO DE EXPERTO EN TECNICAS DE CREACION

El graduado en Publicidad + Marketing que forma la UFV, podra gestionar y ?':ij
planificar estrategias para marcas y empresas, desarrollar y liderar proyectos J |
comerciales, investigar el entorno en el que se desenvuelven consumidores y -
usuarios, con una excelente vision creativa para elaborar y planificar

campanas publicitarias en todo tipo de medios y soportes de

comunicacion.

¢POR QUE PUBLICIDAD + MARKETING EN LA UFV?

La doble titulacion aporta al profesional la vision estratégica del
marketing y el pensamiento creativo que impulsa las ideas mas
adecuadas para cubrir las necesidades de comunicacion de las marcas.

Porque el plan de estudios combina las areas de conocimiento
propias del grado en publicidad y ademas, todos los instrumentos
del marketing, la estrategia y las competencias comerciales, tan
necesarias para desarrollar una carrera profesional de éxito en
cualquier compaiiia nacional o internacional.

Porque el Titulo Propio de Experto en Técnicas de Creacién
aporta a los alumnos las herramientas necesarias para convertirse
en profesionales cualificados en todas las areas de la Publicidad.

Porque los alumnos realizan practicas en agencias e E
nstituciones punteras en el drea como: McCann Worlgroup, E'E?balh_-s
Oreal, 0 Havas Media. \'ﬂcﬂiﬂhm

tPor los 120 acuerdos bilaterales semestrales o anuales con
universidades de todo el mundo.
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PUBLICIDAD PUBLICIDAD
m Teoria de la Comunicacién Publicitaria m Historia del Arte
Marketing de Marca Retérica
m Taller de Creatividad | ® Narracién Creativa
Entorno Social Inglés
m Introduccién a los Estudios Universitarios m Antropologia Fundamental
Habilidades y Competencias para el Liderazgo Responsabilidad Social
m Historia de la Publicidad = Movimientos Artisticos Contemporaneos
Psicologia Social Expresion Creativa de la Imagen
® Lengua m Expresion Creativa del Video
Taller de Creatividad Il Fotografia y Artes Visuales
m Ecosistema Publicitario
MARKETING
MARKETING m Mateméticas Aplicadas a la Empresa
m Organizacién y Administracién de Empresas Microeconomia para Empresarios
Contabilidad Financiera m Introduc. a la Estadistica para la Toma de Decisiones en MK
= Investigacion Comercial Macroeconomia para Empresarios
PUBLICIDAD PUBLICIDAD

www.ufv.es / info@ufv.es

m Estrategias Corporativas
Ideacion y Estrategia de Campanas
m Etica y Deontologia Profesional
Experiencias de Relacién Profesional
m Historia de Occidente
Marketing de Redes
= Realizacion de Campanas
Estrategias de Medios

= Marketing de Fidelizacién
Planificacion Estratégica
= Empresa y Emprendimiento
Introduccion a la Teologia: el Hombre y la Cuestion de Dios
m Trabajo Fin de Grado
Derecho Publicitario
= Produccién de Campanas
Practicas Externas

m Optativall m Optativa lll
Optativa Il Optativa IV
MARKETING MARKETING

= Politica de Producto y Marca
Contabilidad Financiera
m Investigacion Comercial

ASICNATURA

m Direccién Comercial y de Ventas

m Estrategias de Distribucion y Precios
Logistica Comercial
m Direccién Financiera
Gest. de la Calidad Total como Ventaja Competitiva en MK

TITULO PROPIO DE EXPERTO EN
TECNICAS DE CREACION

Optativa | m Herramientas de Disefio I: lllustrator y Photoshop
= Optativall Protocolo y Organizacion de Actos
Optativa lll

m Disefo de Planes de Medios

Modelos Informaticos Aplicados al Marketing
m Idioma Avanzado

Deontologia Profesional
m Practicas en Empresas

Trabajo Fin de Grado
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m Herramient. de Disefio II: Photoshop Avanzado e Indesign
Story Telling y Contenidos Transmedia

= Musicalizacién, Sonido y Ritmo
Copy Strategy

= Medios: Compra Programatica
Métricas del Marketing On-Line
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